Andringer i FDFs maerker

Motivation
Siden overgangen til oplevelsesbaserede maerker, har det veeret de-
batteret, hvorvidt meerkerne opfylder kredsenes behov.

Maerkeudvalget er gennem en spgrgeskemaundersggelse og ved di-
alog med landsforbundets medlemmer kommet frem til, at seerligt
2 former for oplevelser, er centrale for de meerker som gnskes.

Den ene form er oplevelser, hvor det er oplagt at tage udgangs-
punkt i en progressionsbaseret struktur. Her er de enkelte maerke-
niveauer koblet til specifikke krav og hvor der afspejles en udvikling
op igennem maerkestrengen. For at fa den bedste oplevelse med
den type af meerker vil det vaere en fordel at tage maerkerne i raek-
kefalge. Dels er der noget leering i de lavere niveauer der med for-
del kan benyttes og dels er det meget naturligt for bgrn, at der fin-
des en rekkefglge. Men det vil naturligvis altid veere lederen der
kender holdet bedst som bestemmer.

Den anden form er oplevelser, der i store streek er uafhaengige af
hinanden, men som ligger inden for det samme omréde. De fleste
vender vi tilbage til ar efter ar, men der er forskel pa hvad der er
sjovt for forskellige aldersgrupper. For de maerker er der typisk
ogsa flere forskellige gode aktiviteter der kan vaere oplagte for at fa
maerket. Det mest oplagte er at den type maerker inddeles efter
FDFs seks forskellige klasser.

Det er meerkeudvalgets holdning, at en maerkestreng ikke, kan
rumme begge disse strukturer. Da der er stor efterspgrgsel pa
begge koncepter, har maerkeudvalget valgt, at en maerkestreng skal
opbygges ud fra én af de to modeller. Det vil sdledes afhaenge af
den enkelte maerkestreng, hvilken struktur den er opbygget efter.
Modellerne beskrives neermere senere i dette dokument.

Generelle zendringer
Overordnet set kommer der til at ske nogle generelle aendringer.

Antallet af meerker i hver maerkestreng skaeres ned til 7 meerker.
Dette modsvarer et maerke pr. klasse + et seerligt guldmeerke. Det
betyder ikke, at alle meerker bliver klassespecifikke, men det er
tanken, at der skal veere noget til alle aldersgrupper i hver maerke-
streng.
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Det er forskelligt hvor lang tid det tager at tage meerkerne. Men det
er tanken at rammen er, at det som minimum tager en mgdeaften,
og at man kun tager ét maerke ad gangen ogsa selv om man bruger
dele fra forskellige meerker.

Maerkernes fremtoning kommer til at aendre sig, saledes at de pro-
gressive maerker beholder tallene, men bliver uden farve, mens
klassemaerkerne far en farve der svarer til klasserne.

Helt generelt, er det er malet, at maerkerne og de tilhgrende be-
skrivelser skal understgtte det daglige bgrne- og ungdomsarbejde i
forbundet, samt veere kilde til inspiration og motivation for savel
ledere som bgrn.

De progressive maerker (maerker med tal)

Modellen tager udgangspunkt i at maerker med tal skal have pro-
gression. Der vil derfor vaere behov for at stille konkrete krav til de
oplevelser som det sd er op til lederne at sammenszaette. Kravene
kan godt vaere abstrakte, forstaet saledes at det fx kan vaere et
krav, at der skal indga en praedikestol i en oplevelse eller at der
skal bygges noget som man kan lege med - uden at der stilles krav
til preecis, hvordan det skal gennemfares.

Konceptet er ikke en tilbagevenden til de gamle niveaumaerker,
men skal adressere de mangler der var i det koncept. Meerkebe-
skrivelserne skal saledes fortsat have fokus pa oplevelser, men op-
levelser i reekkefglge, hvor et maerke laegger grunden for det naeste
meerke i raekken.

De 6 niveauer er ikke koblet op pa klasserne, men det er tanken at
der i udviklingen af en maerkestreng skal vaere meerker til alle al-
dersgrupper. En kreds der fx bygger meget med rafter, kan saledes
godt tage meerke 5 med deres pilte, hvis de er klar til det.

Vandringsmaerket og Jubilzumsmaerket

Vandringsmaerket og jubileumsmeaerket er specielle udgaver af de
progressive maerker. Vandringsmaerket aendres, s& det kommer til
at afspejle en tilbagelagt distance. Star der “10” pa maerket, er det
altsa en markering af, at man har tilbagelagt 10 kilometer for at
opnéa maerket.

Jubileeumsmaerket vil fortsat blive nummeret efter det antal ar,
som beereren har vaeret medlem i FDF. Et jubilzeumsmeerke med

nummeret “25”, vil saledes markere, at indehaveren har veeret )
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medlem i 25 ar. For at veere i trad med de gvrige “talmaerker”, fjer-
nes farverne.

Klassemaerker (maerker med farver)

Maerkerne kobles til klasserne, med den indgangsvinkel at der med
rimelighed kan vaere en oplevelse inden for hvert tema, som maer-
kestrengene udgar, pa hver klasse. Det er ikke forbudt at tage et
maerke fra naeste klasse, men det generelle krav til et givent
maerke er at det skal veere en oplevelse fx “pa vaebnerniveau”.

Konceptet er ikke en tilbagevending til de gamle stofmaerker, da
det i hgjere grad stiller lederne frit til at definere indholdet; bare
det er pa niveau. For klassemazerkerne vil maerkebeskrivelserne pri-
meert besta af et katalog af aktiviteter som man kan lade sig inspi-
rere af. Dette vil forhabentlig hjaelpe isser nye ledere til at finde in-
spiration til de enkelte meerker.

Maerkene vil vaere uden nummerering. De vil i stedet have farver,
svarende til de enkelte klasser i FDF.

Guldmaerker

Alle meerkestrenge vil indeholde et ekstra meerke kaldet guldmaer-
ket. Meerket er samme form som de gvrige 6 maerker, men er helt
guldfarvet og uden tal. Tanken med dette maerke er at give inspira-
tion til en ekstraordinaer aktivitet, der kreever noget ekstra af dem,
der tager maerket. Aktiviteten skal ligge indenfor meerkestrengens
tema, og den skal defineres sa tydeligt, at alle vil kunne se, hvad
det enkelte maerke er taget for. Det gaelder ogsa for maerkestrenge
der i gvrigt er udarbejdet som klassemaerker.

Der skal naturligvis vaere plads til lokale tilpasninger efter hvilke
muligheder der er, men det er tanken, at nar FDFerne mgdes pa
tveers af kredse, har de en feelles forstaelse af, hvad de enkelte
guldmeerker har indebaret af oplevelse/aktivitet. Opnaelsen af
guldmeaerket skulle gerne medfagre en vis grad af stolthed, ligesom
det meget gerne skulle veere forbundet med sa megen prestige, at
de fleste vil straebe efter at tage guldmeerket inden for mindst én
maerkestreng.
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Tilblivelsen af maerker og udrulning af det nye koncept
Zndringerne i maerkekonceptet kommer ikke til at blive udrullet pa
en gang. Maerkeudvalget vil facilitere udviklingen af maerkestren-
gene over en periode, sa flere og flere maerker overgar til det nye
koncept.

Selve udviklingen af de enkelte meerkestrenge med indhold og kon-
krete aktivitetsforslag, vil ske med hjaelp fra et bredt udvalg af fri-
villige. P4 sigt vil der lebende udvikles og tilfgjes aktivitetsforslag,
ligesom meerkerne efter endt udvikling fortsat vil blive “vedlige-
holdt” saledes at aktiviteterne og rammerne er tidssvarende og i
trad med medlemmernes gnsker. Ansvaret for maerkets vedligehold
ligger hos meerkeudvalget, men arbejdet vil ske i teet samarbejde
med en bred skare af frivillige. Her ma alle i FDF byde ind.

Hver gang en maerkestreng skal sendres, vil maerkeudvalget sgge in-
spiration fra forbundets medlemmer fx gennem ”Leder til leder”.

De fagrste maerker der aendres til den nye meaerkestruktur, vil veere
balaktivitetsmaerket, kirkemaerket, vandringsmaerket og jubileeums-
meerket.

Overgangen til nye koncept
Der er en vis lagerbeholdning af eksisterende meerker, og derfor
kommer justeringen af tal og farver til at forega lgbende under
hensyn til lageret. Det er bade det mest bzeredygtige og det mest
gkonomiske.
| overgangsperioden opfordrer maerkeudvalget til at:
e Niveau 1-6 bruges pa klasseniveau for de maerkestrenge der
opbygges efter klasser.
e Niveau 1-6 bruges med de eksisterende farver for de maerke-
strenge der opbygges efter den progressive model.
e Niveau 7-9 overgar til at veere historiske maerker der signale-
rer at du har veeret en sej FDFer i 10erne.
e Niveau 10 benyttes i en overgangsperiode som guldmeerker.
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